15. Publicistický styl
- uplatňuje se v hromadných sdělovacích prostředcích

- slohové postupy – informační, vyprávěcí, popisný, výkladový, úvahový a kombinuje je 
Funkce

1) Zpravovací – poskytnout informace široké veřejnosti

2) Apelativní – získat adresáta pro určitý názor, postoj…

3) Rekreační – poskytnout zábavu, oddech (tato funkce není hlavní)

Útvary publicistického stylu
· Mluvené i psané

a) Zpravodajské (informativní) – zpráva, oznámení, referát, komuniké

b) Analytické (hodnotící články různého zaměření) – úvodník, komentář, analytický článek, polemika, pamflet, recenze, kritika, diskuze, hodnotící úvaha

c) Beletristické – fejeton, sloupek, kurzívka, glosa, reportáž, cestopis, črta, interview, soudnička

d) Propagační – reklama, inzerát

Kompozice publicistického stylu
· Postrádáme klasické členění textů (úvod, stať, závěr)

· Titulek

· Podat první informaci o textu a zaujmout čtenáře

· Podtitulek

· Stručně vystihuje obsah následujícího textu

· Mezititulky

· Dílčí titulky uvnitř textu

· Oddělují relativně samostatné celky

· Poskytují rychlou orientaci

· Shrnující první odstavec

· Úvodní text

· Nejstručnější informace o předmětu a obsahu článku

· Řazen do zpravodajských útvarů

· Bývá odlišen i graficky od zbývajícího textu

Jazykové prostředky publicistického stylu
1) Lexikální prostředky

· Někdy i hovorové výrazy nebo výrazy z obecné češtiny pro ozvláštnění textu, ale použití by měl autor vždy zvážit

1) Automatizace výrazu

1) Šablony, opakující se schémata, díky nimž lze text sledovat

1) Např.: stěžejní problém
1) Aktualizace výrazu

1) Oživování jazyka
1) Úpravou rčení – Měl toho až po hlavu
1) Neotřelými spojeními a přirovnáními – Das ist bída

1) Obrazná pojmenování – mrtvá generace, upocená realita
1) Pokud se spojení ustálí, stává se z něj automatizovaný výraz – někdy vznikne výraz až otřelý = klišé
2) Syntaktické prostředky
· Nekomplikovat text příliš dlouhými souvětími
· Tázací věty, řečnické otázky
Útvary

· Referát

· Středně dlouhý

· Podává informaci o nějaké aktuální události nebo dění

· Většinou kulturní nebo politický ráz

· Komuniké

· Krátké, oficiální sdělení o průběhu a výsledcích závažného jednání

· Úvodník

· Středně dlouhý článek úvahového rázu

· Zasvěcený rozbor dění, problému, konfliktu

· Umístěn na čelném místě periodika

· Komentář

· Krátký až středně dlouhý útvar

· Vyjadřuje autorovy názory na určitou událost nebo problém

· Věcný, dobře argumentovaný

· Blíží se glose, ale nevyžaduje její lehkost a umělecký švih

· Polemika

· Středně dlouhá, nesouhlasná reakce na veřejně prezentovaný názor, jednání, umělecké dílo…

· Vedena formou dialogu (s projevem oponenta např.: při televizní debatě) i monologu (mluveného nebo psaného)

· Užití ostřejších stylizačních prostředků – břitkost, satira, jízlivý vtip, ironie nikdy však útoky osobního rázu (tak tomu bývá až v pamfletu a je k tomu opodstatnění pouze tehdy, hájí – li pamfletista všeobecně uznávaná lidská práva a svobody)

· Recenze

· Krátký až středně dlouhý útvar

· Posuzuje určitou událost nebo dílo

· Vyústěním by mělo být jasné autorovo stanovisko

· Subjektivita, ale autor musí přizpůsobovat svůj soud faktům, nikoli naopak

· Patří obsahem do stylu odborného a formou do publicistického

· Kritika

· Podobné zaměření jako recenze, ale je určena odborníkům

· Musí splňovat požadavky odborného stylu

· Sloupek

· Krátký útvar charakteristického tvaru

· Zábavnou formou se zamýšlí nad drobnějším aktuálním problémem

· Kurzívka

· Krátký novinový článek psaný kurzívou

· Obsahem podobný sloupku

· Nenáročný, hlavně zábavný cíl

· Glosa

· Stručná poznámka komentující nějakou už známou událost, zprávu

· Vtipná i kritická zároveň

· Často využívá postupů uměleckého stylu

· Črta

· Krátký až středně dlouhý prozaický útvar

· Na pomezí publ. a uměl. stylu

· Slučuje prvky povídky a reportáže

· Vybírá si závažnější témata, ale komponuje je jako volný řetěz scén a výjevů

· Interview

· Krátký nebo středně dlouhý rozhovor žurnalisty se zajímavou osobností

· Dotazovaný – musí požádat o autorizaci jinak může žurnalista zkracovat odpovědi, vynechávat pasáže, vytrhnout výroky z kontextu

· Při vážném, předem připravovaném int. Pro tisk se vyplatí požádat publicistu o předběžné zaslání otázek nebo tematických okruhů

· Soudnička

· Krátký až středně dlouhý útvar

· Humornou formou vypráví poučný a hlavně zábavný příběh ze soudních síní a předsíní

· Reportáž

· Středně dlouhý až dlouhý útvar

· Na pomezí publicistického stylu a uměleckého stylu

· Cíl: seznámit adresáta s reáliemi určité oblasti

· Náměty (neomezené) – pol. událost, kulturní akce, po stopách historie, kultury, příroda, cestování

· Neotřelost látky, poutavé zpracování

· Zpráva

· Krátký útvar

· Podává informaci o nějaké události, která proběhla nebo právě probíhá

· Publicistická zpráva oslovuje větší množství adresátů

· Obsah vystihuje titulek

· Nejdůležitější body – v prvním odstavci psaném tučným písmem pod titulkem

· Komentovaná zpráva

· Prvek informativní i hodnotící

· Musí být jasné kde končí věcná informace a začíná názor autora

· Apelativní (přesvědčovací) charakter hodnotící části textu

· Analytický článek

· Zahrnuje hodně textů rozdílné délky a obsahu

· Shodné znaky – popsat, analyzovat, zhodnotit nějakou událost, akci, problém

· Hlubší analýza, širší rozsah než hodnotící zpráva

· Kombinace výkladového a úvahového postupu

· Může mít vyznění pochvalné i kritické

· Fejeton

· Krátký útvar

· Za vtipnou formou a odlehčeným obsahem se skrývá poukázání na aktuální problém

· Vyprávěcí postup kombinovaný s úvahovým a popisným

· Oddychová, zábavná funkce

· Kompozice

· Název – dostatečně poutavý aniž by prozrazoval příliš

· Začátek textu – postrádá typický úvod do problému, začátek musí být co nejpoutavější, protože rozhodne o pozornosti čtenáře (tázací věta, přímá řeč, dialog, slovní hříčka, skok ihned doprostřed děje, utajování klíčového slova)

· Další rozvoj textu – prostor pro maximální tvůrčí svobodu, fantazii, kreativitu (lze uvést 4 postupy : opakování motivů nebo slovních spojení, vložení krátkého příběhu, prokládání hl. tématu krátkými odbočkami, udržování kontaktu se čtenářem)

· Závěr – pointa (obsahové vyvrcholení) – nečekaná, překvapivá, někdy až závěr odhalí ono zobecnění, které se u tohoto útvaru čeká

· Slovní zásoba

· Hodně slovní hříčky, hledání nečekaných souvislostí – Můj kámen úrazu nebyl zimní, ale ledvinový. 
· Metafory
· Kontrast neutrální až knižní slovní zásoby s hovorovou až obecně českou – Nicméně nahlas jsme se ujišťovali, že narozeninový výlet se vydařil a že je od nás záslužné, když jsme návrat k přírodě umožnili aspoň tomu koňovi.
· Syntax

· Syntax publicistického stylu

· Tázací věty, přímá řeč, dialogy, krátké rytmické věty často jednočlenné

